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AI-Powered Digital Growth

AI-POWERED DIGITAL GROWTH

The Search Evolution.
From rankings
to AI citations.
Από το «να βγω ψηλά στη Google» στο «να είμαι η πηγή που επιλέγουν και αναφέρουν τα LLMs».

Antonia Fatsea   ·   General Manager, VALUE
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ΤΙ ΘΑ ΠΑΡΕΙΣ ΜΑΖΙ ΣΟΥ

Τέσσερα πράγματα σε 25 λεπτά.
Και στο τέλος: Q&A. Φέρτε τις δύσκολες ερωτήσεις.

01
Τι άλλαξε, με 
νούμερα
Τι συμβαίνει στα clicks όταν 
εμφανίζεται μια AI απάντηση, και 
live δεδομένα από την ελληνική 
αγορά.

02
Rankings ≠ Citations
Γιατί μια θέση στο top-10 δεν σου 
εξασφαλίζει πλέον citation, και τι 
είναι το query fan-out.

03
Τι όντως μετράει
Τι δείχνουν οι μελέτες, τι 
χρειάζεται ένα website για να το 
«διαβάζουν» τα AI, πώς διαφέρει 
κάθε μοντέλο.

04
Στην πράξη: Audit & 
Migration
Τι ελέγχεις, με ποια σειρά, και ένα 
live demo του εργαλείου μας.
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01
ΤΟ ΠΡΟΒΛΗΜΑ, ΜΕ ΝΟΥΜΕΡΑ

Τι άλλαξε στ’ αλήθεια.
• Η συμπεριφορά του χρήστη
• Τι σημαίνει πρακτικά για ένα ecommerce brand
• Η ελληνική εικόνα, με live data
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ΚΛΙΚ ΑΝΑ 100 ΕΠΙΣΚΕΨΕΙΣ ΣΤΟ SERP

ΧΩΡΙΣ AI SUMMARY

15 κλικ

ΜΕ AI SUMMARY

8 κλικ

Με AI απάντηση στην κορυφή, τα κλικ σχεδόν υποδιπλασιάζονται. Τα links 
μέσα στην ίδια την απάντηση πατιούνται 1 στις 100.

Πηγή: Pew Research Center · 68.879 αναζητήσεις
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01 — Η ΜΕΤΑΤΟΠΙΣΗ

Η ερώτηση προς τους πελάτες μας άλλαξε.
Και δεν είναι αλλαγή ορολογίας. Αλλάζει το αποτέλεσμα που περιμένεις όταν επενδύεις σε organic.

Πριν

«Σε ποια θέση βγαίνω;»
• Keyword → θέση → κλικ. Γραμμική και μετρήσιμη 

διαδρομή.
• Δέκα μπλε links, και διάλεγε ο χρήστης.
• Το ranking ήταν το προϊόν που πουλούσαμε.
• Μετρούσαμε θέσεις, impressions, CTR.

ΤΩΡΑ

«Με επιλέγουν ως πηγή;»
• Αναφορά: ρωτάς ChatGPT, Gemini ή Google και παίρνεις μία έτοιμη 

απάντηση, με brands και πηγές. Είσαι μία από αυτές;

• Mention ≠ citation: να σε ονομάσει μέσα στο κείμενο δεν σημαίνει ότι 
θα βάλει και link.

• Γιατί αλλάζει τα πάντα: διαλέγει το μοντέλο και ο χρήστης βλέπει 
τρεις. Αν δεν είσαι στους τρεις, δεν υπάρχεις.

Το SEO δεν πέθανε. Απλώς άλλαξε η ερώτηση.
Από το «πού εμφανίζομαι;» στο «με επιλέγουν, και τι λένε για μένα;»
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01 — ΤΙ ΚΑΝΕΙ Ο ΧΡΗΣΤΗΣ ΟΤΑΝ ΒΛΕΠΕΙ AI ΑΠΑΝΤΗΣΗ

Ο χρήστης βλέπει AI summary
και δεν κάνει κλικ.
ΧΩΡΙΣ AI SUMMARY

15%
Σε 100 επισκέψεις σε SERP χωρίς AI 
απάντηση, οι 15 κατέληξαν σε κλικ. Η 
βάση σύγκρισης.

ΜΕ AI SUMMARY

8%
Ίδιες συνθήκες, με AI απάντηση στην 
κορυφή: μόνο 8. Τα κλικ σχεδόν 
υποδιπλασιάστηκαν.

ΚΛΙΚ ΜΕΣΑ ΣΤΗΝ AI ΑΠΑΝΤΗΣΗ

1%
Τα links μέσα στην απάντηση 
πατήθηκαν σε 1 στις 100. Το να είσαι 
πηγή δεν φέρνει μόνο του κίνηση.

ΤΕΛΟΣ ΠΕΡΙΗΓΗΣΗΣ

26%
Σε 26 στις 100 ο χρήστης έκλεισε το 
browsing μετά την AI απάντηση. Χωρίς 
αυτήν: 16%.

ΠΩΣ ΝΑ ΤΟ ΔΙΑΒΑΣΕΙΣ ΓΙΑ ΤΗΝ ΕΠΙΧΕΙΡΗΣΗ ΣΟΥ

Η AI απάντηση δεν σου παίρνει τη θέση, σου παίρνει το κλικ. Ο χρήστης πήρε την πληροφορία πριν φτάσει σε εσένα: η επίσκεψη 
συμβαίνει πλέον σε λιγότερες από τις μισές περιπτώσεις, ακόμα κι όταν κάνεις rank κανονικά.

Πηγή: Pew Research Center · 900 ενήλικες, 68.879 αναζητήσεις (12.593 με AI summary) · passive browser tracking · VALUE Knowledge Bank
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01 — ΕΛΛΑΔΑ · LIVE SERP

AI Overviews για e-shops στην Ελλάδα.
Ελληνικό query, ελληνικό IP, αγοραστική πρόθεση. Η «Επισκόπηση AI» απαντάει πριν φανεί το πρώτο e-shop.

5 ιστότοποι αναφέρονται.
Όλο το ελληνικό web για αυτό το ερώτημα, σε πέντε πηγές.

1 ελληνικό e-shop μέσα.
Το Delikaris Sport: #1 οργανικά και μέσα στις πηγές, χάρη σε ένα καλό 
guide.

0 κλικ χρειάζεται ο χρήστης.
Μέγεθος, τερέν, πάτημα: όλη η πληροφορία δίνεται πάνω από τα 
αποτελέσματα.

ΤΟ ΜΑΘΗΜΑ ΓΙΑ ΕΝΑ E-SHOP

Το content που κερδίζει το citation δεν είναι η σελίδα προϊόντος. Είναι ο οδηγός αγοράς που απαντάει στην ερώτηση πριν την αγορά.

Query: «πώς να διαλέξω αθλητικά παπούτσια για τρέξιμο» · google.com, hl=el, gl=gr · VALUE Knowledge Bank
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01 — ΕΛΛΑΔΑ · GOOGLE AI MODE · APPAREL BRANDS

Το μοντέλο συστήνει brands.
Και δεν ρωτάει τα brands.

Τι μόλις συνέβη
• Το μοντέλο έφτιαξε τη λίστα: Celestino, ANEL Fashion, Desiree, σε value, trend και premium.
• 10 πηγές, καμία δεν είναι brand: ένα ailiate listicle, ένα «Ποιοι είμαστε», ένα site με κουπόνια.

ΑΡΑ ΠΟΙΟΣ ΕΓΡΑΨΕ ΤΗΝ ΠΕΡΙΓΡΑΦΗ ΣΟΥ;

Το listicle που σε αγνοεί, σε 
κοστίζει.
Ένα «Top 15 ελληνικά sites» τροφοδοτεί απευθείας 
τη σύσταση.

Η σελίδα «Ποιοι είμαστε» είναι 
SEO asset.
Η Desiree μπήκε στις πηγές με την εταιρική της 
σελίδα: ποιος, από πότε, τι πουλάει.

Η κατηγοριοποίηση γίνεται χωρίς 
εσένα.
Value ή premium, το αποφασίζει το μοντέλο αν δεν το 
δηλώνεις καθαρά.

Query: «ποια ελληνικά brands γυναικείων ρούχων αξίζουν να αγοράσω online» · Google AI Mode, hl=el, gl=gr · VALUE Knowledge Bank
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01 — ΤΟ ΚΟΙΝΟ ΕΙΝΑΙ ΗΔΗ ΕΚΕΙ

Οι Έλληνες δεν «θα υιοθετήσουν» το AI.
Το έχουν υιοθετήσει.

#1 ΣΤΗΝ ΕΕ

83,5%
των Ελλήνων 16–24 χρησιμοποίησε generative AI 
μέσα σε έναν χρόνο.

Μέσος όρος ΕΕ-27: 63,8%. Εσθονία 82,8%, Τσεχία 78,5%, 
Ιταλία 47,2%.

Μηνιαίος όγκος αναζήτησης στην Ελλάδα

copilot 90.500

chatgpt 49.500

grok 49.500

perplexity 40.500

claude ai 40.500

seo 2.900

Το «chatgpt» ψάχνεται 17 φορές περισσότερο από το «seo».

Τι σημαίνει πρακτικά:  οι πελάτες σου ήδη ρωτάνε ένα μοντέλο για σένα. Αν δεν το έχεις μετρήσει, το brand σου έχει μια δεύτερη περιγραφή που 
δεν έγραψες εσύ.

Πηγές: Eurostat, ICT usage in households and by individuals · Semrush Keyword Overview, βάση GR · VALUE Knowledge Bank
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02
Η ΡΗΞΗ

Rankings ≠ Citations.
• Το overlap κατέρρευσε μέσα σε 8 μήνες
• Query fan-out: γιατί συμβαίνει
• Το νέο funnel, και πού ακριβώς χάνεις
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AIO ΠΗΓΕΣ ΠΟΥ ΕΙΝΑΙ ΚΑΙ ΣΤΟ TOP-10

ΠΡΙΝ 8 ΜΗΝΕΣ

76%

ΣΗΜΕΡΑ

38%

−38 μονάδες μέσα σε οκτώ μήνες

Ποσοστό των πηγών ενός Google AI Overview που κάνουν rank στο 
οργανικό top-10 του ίδιου query.

Πηγή: Ahrefs · 863.000 SERPs, 4 εκατ. URLs
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02 — ΤΟ ΓΡΑΦΗΜΑ ΤΗΣ ΧΡΟΝΙΑΣ

Το top-10 σου αγόραζε τα 3/4
των AI citations. Τώρα το 1/3.
AI Overview πηγές που είναι και στο οργανικό top-10

76%
πριν από 8 μήνες

→ 38%
σήμερα

−38 ποσοστιαίες μονάδες μέσα σε οκτώ μήνες. Δείγμα: 863.000 SERPs, 4 εκατ. 
AI Overview URLs.

Και εκτός Google είναι πολύ χειρότερα

Perplexity 28,6%

Gemini 8,6%

Copilot 8,2%

ChatGPT (in-text) 8,0%

ChatGPT (references) 6,1%

ΔΙΑΒΑΣΕ ΤΟ ΕΤΣΙ

8 στα 10 URLs που αναφέρει το ChatGPT δεν κάνουν rank πουθενά στο Google top-10 για το ίδιο ερώτημα. Το ranking και το citation δεν 
είναι πια το ίδιο παιχνίδι.

Πηγές: Ahrefs, «AI Overview citations vs top 10» · Ahrefs, «AI search overlap» (15.000 long-tail queries) · vendor studies με δημοσιευμένη μεθοδολογία
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02 — Η ΕΞΗΓΗΣΗ

Query fan-out: η μηχανή δεν ψάχνει
αυτό που ρώτησες.

01 · PROMPT

«ποιο είναι το καλύτερο 
CRM για μικρές 
επιχειρήσεις;»

02 · FAN-OUT

τιμολόγηση CRM 2026 · 
HubSpot vs Zoho · CRM 
για <10 χρήστες · κριτικές 
χρηστών

03 · RETRIEVAL

Ξεχωριστή ανάκτηση 
πηγών για κάθε υπο-
ερώτημα, όχι για το 
αρχικό prompt.

04 · SYNTHESIS

Μία απάντηση, από 
δεκάδες αποσπάσματα 
διαφορετικών σελίδων.

05 · CITATION

3–15 πηγές επιβιώνουν 
και εμφανίζονται στον 
χρήστη.

Το keyword σου μπορεί να μην 
υπάρχει πουθενά.
Ανταγωνίζεσαι σε ερωτήματα που δεν βρίσκονται σε 
κανένα keyword research tool.

Ένα δυνατό passage νικάει ένα 
δυνατό domain.
Η ανάκτηση γίνεται ανά απόσπασμα. Μια καλή 
παράγραφος μπορεί να έρθει από σελίδα που δεν 
κάνει rank.

Δεν υπάρχει «μία θέση» να 
κερδίσεις.
Χρειάζεσαι κάλυψη σε ένα σύννεφο υπο-
ερωτημάτων: η topical authority ξαναγίνεται 
κεντρική.
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02 — ΤΟ ΝΕΟ ΜΟΝΤΕΛΟ ΟΡΑΤΟΤΗΤΑΣ

Έξι στάδια.
Το SEO κάλυπτε τα τρία πρώτα.
ΕΔΩ ΔΟΥΛΕΥΕ ΤΟ SEO ΕΔΩ ΚΕΡΔΙΖΕΤΑΙ Η ΟΡΑΤΟΤΗΤΑ ΣΗΜΕΡΑ

01

CRAWL
Σε βρίσκει το bot;

GPTBot, ClaudeBot, 
PerplexityBot, 
OAI-SearchBot, 
Google-Extended

02

RENDER
Βλέπει το κείμενο;

Τα περισσότερα AI 
crawlers δεν 
εκτελούν JavaScript

03

INDEX
Το κρατάει;

Canonical, noindex, 
duplicate content

04

RETRIEVE
Επιλέγεται στο 
fan-out;

Passage quality, 
entity clarity, topical 
coverage

05

CITE
Εμφανίζεται στον 
χρήστη;

Brand mentions, 
authority signals, 
τρίτες πηγές

06

CLICK
Πατάει ο χρήστης;

Value gap: δίνεις 
λόγο να σε 
επισκεφθεί;

Η καλή είδηση: τα τρία πρώτα είναι προϋπόθεση για τα τρία τελευταία.
Αν έχεις κάνει σωστό technical SEO, έχεις ήδη τον μισό δρόμο. Απλά σταματάς τη μέτρηση τρία βήματα νωρίς.
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03
ΤΟ TRAINING ΚΟΜΜΑΤΙ

Τι όντως μετράει.
• Τι κάνει ένα κείμενο «αναφέρσιμο»
• Αναφορές vs backlinks: η μεγάλη διαφορά
• Τι χρειάζεται ένα website για να το διαβάζουν τα AI
• Σε τι διαφέρει το κάθε μοντέλο
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ΣΥΣΧΕΤΙΣΗ ΜΕ AI ΟΡΑΤΟΤΗΤΑ · 75.000 BRANDS

ρ = 0,218

Backlink

ρ = 0,664

Αναφορά

3×

Οι αναφορές στο όνομά σου συσχετίζονται τρεις φορές πιο δυνατά με 
την ορατότητα στα AI από ό,τι τα backlinks.

Πηγή: Ahrefs · συσχέτιση, όχι αιτιότητα
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03 — ΕΛΕΓΧΟΜΕΝΟ ΠΕΙΡΑΜΑ · Η ΜΟΝΗ PEER-REVIEWED ΕΡΕΥΝΑ ΤΟΥ ΚΛΑΔΟΥ

Τι κάνει ένα κείμενο
πιο «αναφέρσιμο».
Αύξηση ορατότητας στην απάντηση, ανά αλλαγή (%)

Προσθήκη quotes +40

Προσθήκη στατιστικών +30

Αναφορά πηγών +30

Καλύτερη ροή κειμένου +27

Τεχνική ορολογία +16

Πιο απλή γλώσσα +14

Πιο «αυθεντικό» ύφος +10

Keyword stuing −8

Ο κανόνας πίσω από τα νούμερα

Το μοντέλο πρέπει να στηρίξει την απάντησή του. Ψάχνει 
κομμάτια που μπορεί να πάρει αυτούσια χωρίς ρίσκο: ένα 
νούμερο, μια δήλωση σε εισαγωγικά, μια ονομασμένη πηγή.

ΤΙ ΣΗΜΑΙΝΕΙ ΓΙΑ ΤΟ SITE ΣΟΥ

«+40% quotes» δεν σημαίνει τυχαία εισαγωγικά. 
Σημαίνει μία δήλωση πελάτη, μία θέση του διευθυντή 
σου, ένα νούμερο από τα δικά σου δεδομένα, μία 
παραπομπή σε επίσημη πηγή.

Πηγή: Aggarwal et al., «GEO: Generative Engine Optimization», KDD (Princeton / IIT Delhi) · GEO-bench, 10.000 ερωτήματα · VALUE Knowledge Bank
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03 — ΜΕΛΕΤΗ ΣΥΣΧΕΤΙΣΗΣ ΣΕ 75.000 BRANDS

Αναφορά και backlink
δεν είναι το ίδιο πράγμα.
BACKLINK

ρ = 0,218
Ένα link από άλλο site προς το δικό σου. Τεχνικό 
σήμα: ο Α ψηφίζει τον Β. Το κυνηγάμε είκοσι 
χρόνια.

ΑΝΑΦΟΡΑ (MENTION)

ρ = 0,664
Το όνομά σου γραμμένο κάπου, με ή χωρίς link: 
άρθρο, βραβείο, λίστα, podcast. Απόδειξη ότι 
υπάρχεις στη συζήτηση.

Ο ΠΟΛΛΑΠΛΑΣΙΑΣΤΗΣ

3×
ισχυρότερη συσχέτιση της αναφοράς με 
την ορατότητα ενός brand μέσα σε AI 
απαντήσεις, σε σχέση με το backlink.

Η Ahrefs σημειώνει ρητά ότι πρόκειται για συσχέτιση, όχι αιτιότητα, και ότι όλες οι σχέσεις είναι «moderate to very weak». Παρόλα αυτά, είναι το πιο καθαρό 
εύρημα που έχουμε στο πεδίο.

Πηγή: Ahrefs, «AI Overview brand correlation study» · 75.000 brands · VALUE Knowledge Bank
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03 — ΠΡΑΚΤΙΚΟΣ ΟΔΗΓΟΣ

Ποιες αναφορές αξίζει να κυνηγήσει
ένα brand, και γιατί.
01

Βραβεία & διακρίσεις
Ermis, Peak, Best in Retail, κλαδικά βραβεία.
Σελίδες σε τρίτα sites που συνδέουν το όνομά σου με 
κατηγορία και χρονιά.

02

Λίστες & συγκρίσεις
«Top 10 ελληνικά e-shops για X».
Η μορφή που τρώει το μοντέλο όταν του ζητάς 
σύσταση.

03

Δελτία τύπου & ρεπορτάζ
Κλαδικά media, οικονομικός τύπος.
Γεγονότα με ημερομηνία: το μοντέλο βλέπει μια 
υπαρκτή, ενεργή εταιρεία.

04

Podcasts & ομιλίες
Συνεντεύξεις στελεχών, panels.
Transcripts: πολύ κείμενο με το όνομά σου σε 
ουσιαστικό περιεχόμενο.

05

Κοινότητες & κριτικές
Reddit, φόρουμ, Google reviews, Trustpilot.
Από τις πιο συχνές πηγές διεθνώς. Γνήσια συζήτηση, 
όχι φυτευτά σχόλια.

06

Wikipedia & μητρώα
Λήμμα, ΓΕΜΗ, κλαδικά directories.
Σταθερή ταυτότητα: επωνυμία, έτος ίδρυσης, έδρα, 
κλάδος.

Κλείσε πρακτικά: διάλεξε δύο από τα έξι που ταιριάζουν στον κλάδο σου και ξεκίνα εκεί.
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03 — ΠΟΥ ΒΡΙΣΚΕΤΑΙ Ο ΜΕΣΟΣ ΟΡΟΣ · ΜΕΛΕΤΗ ΣΕ 2.000 SITES

Κανείς δεν το έχει λύσει ακόμα.
Ευκαιρία.
ΠΟΣΟ ΣΥΧΝΑ ΣΕ ΟΝΟΜΑΖΟΥΝ

16%
των σχετικών AI απαντήσεων. Στις υπόλοιπες 84 
μιλάνε για την κατηγορία σου χωρίς εσένα.

ΠΟΣΟ ΣΥΧΝΑ ΣΕ LINKAΡΟΥΝ

6%
Ακόμα κι όταν σε ξέρει το μοντέλο, συνήθως δεν 
σε δείχνει.

ΣΥΝΟΛΙΚΗ ΕΤΟΙΜΟΤΗΤΑ

2 / 5
Χειρότερα τα πάνε το περιεχόμενο και τα τεχνικά, 
με 1 στα 5.

ΤΟ ΠΙΟ ΔΥΝΑΤΟ ΣΗΜΑ ΜΕΣΑ ΣΤΟ SITE

Ποιος το έγραψε αυτό;
Όνομα συγγραφέα, ιδιότητα και σύντομο βιογραφικό αποδίδουν 
καλύτερα από κάθε άλλο on-site στοιχείο. Ένα ανώνυμο κείμενο δεν δίνει 
λόγο εμπιστοσύνης.

Και τα βασικά είναι σπασμένα

62% είχαν σπασμένα εσωτερικά links

60% χωρίς πλήρη τίτλο και meta description

54% δεν ανανέωσαν ούτε το 10% του περιεχομένου σε 6 μήνες

Πηγή: Webflow AEO Maturity Index · 2.000 sites, 1.579 domains, 123 κριτήρια · Πριν πεις «AI SEO», κοίτα αν έχει γίνει το κλασικό technical SEO.
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03 — 126 ΕΚΑΤΟΜΜΥΡΙΑ PROMPTS · AI VISIBILITY INDEX

Η ορατότητα δεν είναι σταθερή.
Αλλάζει κάθε μήνα.
CHATGPT

15
πηγές ανά απάντηση. Υπάρχει χώρος 
και για μικρότερα brands.

GEMINI

3
πηγές ανά απάντηση. Μόνο οι τρεις 
πρώτοι υπάρχουν.

ΣΤΑΘΕΡΑ ΟΡΑΤΑ ΠΑΝΤΟΥ

36
brands, κάθε μήνα. Περίπου 1.200 
εξαφανίστηκαν από τουλάχιστον μία 
μηχανή.

MENTION ΜΕ LINK

30%
Στο Gemini, 3 στις 10 αναφορές 
έχουν και link. Μέτρα τα δύο 
χωριστά.

Γιατί αυτό είναι το πραγματικό ρίσκο

Σε έξι εβδομάδες, το μερίδιο του Reddit στις πηγές του ChatGPT έπεσε από ~60% σε 
10%, της Wikipedia από 55% κάτω από 20%, ενώ το Forbes διπλασιάστηκε. Κανείς δεν 
άλλαξε το site του· άλλαξε η ρύθμιση του μοντέλου.

ΤΟ ΠΡΑΚΤΙΚΟ ΣΥΜΠΕΡΑΣΜΑ

Μη στηρίξεις τη στρατηγική σε ένα κανάλι. Χτίσε 
παρουσία σε πολλά είδη πηγών και μέτρα συνεχώς: η 
εικόνα του Ιανουαρίου δεν ισχύει τον Μάρτιο.

Πηγές: Semrush AI Visibility Index (126 εκατ. prompts) · Semrush most-cited domains (230.000+ prompts, 100 εκατ.+ citations, 13 εβδομάδες)
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03 — ΤΟ ΥΠΟΒΑΘΡΟ · ΤΙ ΠΡΕΠΕΙ ΝΑ ΥΠΑΡΧΕΙ ΣΕ ΚΑΘΕ SITE

Τα έξι στρώματα που κάνουν ένα site
αναγνώσιμο από AI.

ΑΠΑΡΑΙΤΗΤΟ
01

robots.txt
Ο διακόπτης ON/OFF για οκτώ AI crawlers. Αν κάποιο 
είναι μπλοκαρισμένο, τα υπόλοιπα είναι άχρηστα.

ΑΠΑΡΑΙΤΗΤΟ
02

Server-side HTML
Τα περισσότερα AI crawlers δεν τρέχουν JavaScript. 
Αν το κείμενο φορτώνει μετά, η σελίδα είναι άδεια.

ΤΑΥΤΟΤΗΤΑ
03

Structured data
Δεν σε κάνει προτιμητέο, αλλά δηλώνει χωρίς 
αμφισημία ποιος είσαι, τι πουλάς, πού είσαι.

ΑΝΑΓΝΩΣΙΜΟΤΗΤΑ
04

Καθαρή δομή κειμένου
Ένας H1, λογικά H2, σύντομες παράγραφοι. Η 
ανάκτηση γίνεται ανά παράγραφο.

ΑΝΑΚΑΛΥΨΗ
05

Sitemap & εσωτερικά links
Ό,τι δεν έχει εσωτερικό link δεν ανακτάται. Το 
ChatGPT ξοδεύει ~1/3 των αιτημάτων σε σελίδες 
που δεν υπάρχουν.

ΠΡΟΑΙΡΕΤΙΚΟ
06

llms.txt
97% δεν διαβάστηκαν ποτέ, και η Google τα αγνοεί. 
Δέκα λεπτά δουλειάς, όχι στρατηγική.

Η σειρά είναι και η προτεραιότητα:  πρώτα άφησέ τα να μπουν, μετά να διαβάσουν, μετά πες τους ποιος είσαι.
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03 — ΕΝΑ SITE, ΤΕΣΣΕΡΑ ΔΙΑΦΟΡΕΤΙΚΑ ΠΑΙΧΝΙΔΙΑ

Κάθε AI διαβάζει αλλού,
άρα κερδίζεται αλλιώς.
ChatGPT
Ζωντανή αναζήτηση μέσω Bing, συν ό,τι 
έμαθε στην εκπαίδευση.

• Έως ~15 πηγές: χώρος και για 
μικρότερα brands

• Μόλις 8% των πηγών του στο Google 
top-10

• Προτίμηση σε Wikipedia, κριτικές, 
κοινότητες

Δούλεψε την παρουσία σου εκτός 
site.

Google AI Mode & AIO
Ο μηχανισμός της Google, με fan-out 
πάνω στο δικό της index.

• Το μόνο που πατάει σοβαρά στο 
organic index

• YouTube, Business Profile, δομημένα 
δεδομένα

• Overlap με top-10 στο 38%, το 
υψηλότερο

Εδώ το κλασικό SEO αποδίδει 
ακόμα.

Perplexity
Μηχανή αναζήτησης με απάντηση: 
ανακτά ζωντανά, δείχνει πάντα πηγές.

• 28,6% overlap με το Google top-10
• Φιλικό σε φρέσκο, δομημένο 

περιεχόμενο
• Στέλνει αναλογικά την περισσότερη 

κίνηση

Φρεσκάδα και δομή: εδώ το 
βλέπεις πρώτα.

Gemini & Claude
Το Gemini πατάει στη Google· το Claude 
σε λίγες, επιλεγμένες πηγές.

• Gemini: ~3 πηγές, winner-takes-most
• Gemini: το μόνο που εκτελεί 

JavaScript
• Claude: αντλεί πολύ, παραπέμπει 

ελάχιστα

Χρειάζεσαι κυριαρχία στην 
κατηγορία.

Μία κίνηση δεν σε ανεβάζει παντού: το τεχνικό υπόβαθρο είναι κοινό, η αναφορά κερδίζεται αλλού ανά μηχανή.

Πηγές: Ahrefs «AI search overlap» (15.000 queries, έξι μηχανές) · Semrush AI Visibility Index · Vercel, «The rise of the AI crawler»
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03 — Η ΟΙΚΟΝΟΜΙΑ ΑΠΟ ΠΙΣΩ · ΚΑΙ Η ΑΝΤΑΜΟΙΒΗ

Παίρνουν πολλά, δίνουν λίγα.
Αλλά το citation ανταμείβεται.
Σελίδες που κατεβάζουν, για κάθε επισκέπτη που στέλνουν πίσω

50.000 : 1
ANTHROPIC

887 : 1
OPENAI

118 : 1
PERPLEXITY

52% των αιτημάτων είναι πλέον για εκπαίδευση μοντέλων

>50% της κίνησης στο internet δεν είναι ανθρώπινη

−40% ανθρώπινη κίνηση σε κατηγορίες με πολύ crawling, σε έναν χρόνο

ΚΑΙ ΤΩΡΑ ΤΟ ΚΑΛΟ ΝΕΟ

Τα brands μέσα σε ένα AI Overview κερδίζουν 
περισσότερα κλικ, στα ίδια ακριβώς queries.

+35%
organic clicks

+91%
paid clicks

Ελεγχόμενη σύγκριση στο ίδιο SERP: 42 οργανισμοί, 25,1 
εκατ. impressions.

Πηγές: Cloudflare Radar, crawl-to-refer ανά εταιρεία · Cloudflare Agentic Internet Bot Report · Seer Interactive, 42 οργανισμοί, 25,1 εκατ. impressions
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04
ΤΟ ΠΡΑΚΤΙΚΟ ΜΕΡΟΣ

Στην πράξη:
Audit & Migration.
• Τι ελέγχεις, με ποια σειρά
• Live demo: το εργαλείο της VALUE
• Τι σκοτώνει ένα migration σήμερα
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SEO + GEO AUDIT · 6 LAYERS

01 ACCESS

02 EXTRACTABILITY

03 STRUCTURE

04 ENTITY

05 CONTENT

06 VISIBILITY

ΚΛΑΣΙΚΟ TECHNICAL SEO  ·  ΤΟ ΝΕΟ LAYER

Τα τρία πρώτα είναι κλασικό technical SEO. Τα τρία τελευταία είναι νέα, 
και εκεί δεν κοιτάει σχεδόν κανείς.

VALUE · SEO + GEO audit framework
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04 — ΤΟ ΠΛΑΙΣΙΟ

Τι ελέγχει ένα SEO + GEO audit σήμερα.
Τα τρία πρώτα layers είναι κλασικό technical SEO. Τα τρία τελευταία είναι νέα, και εκεί δεν κοιτάει σχεδόν κανείς.

01
ACCESS

• robots.txt ανά AI 
user-agent

• CDN / WAF 
enforcement

• Status codes, 
redirect chains

• Sitemap vs 
canonical

02
EXTRACTABILITY

• SSR του κύριου 
κειμένου

• Text-to-HTML ratio
• Ένας H1, λογικά H2
• Semantic HTML

03
STRUCTURE

• Indexability ανά 
template

• Internal links, click 
depth

• Duplicate titles & 
meta

• Canonical drift

04
ENTITY

• Organization / 
WebSite schema

• Συνέπεια 
ονόματος & NAP

• Author bylines
• Breadcrumbs

05
CONTENT

• Κάλυψη fan-out 
υπο-ερωτημάτων

• Στατιστικά, 
quotes, πηγές

• Φρεσκάδα
• Cannibalization

06
VISIBILITY

• Citation rate ανά 
μηχανή

• Brand recognition & 
sentiment

• Ακρίβεια: τι λένε 
λάθος

• Share of answers

ΚΛΑΣΙΚΟ TECHNICAL SEO — ΑΠΑΡΑΙΤΗΤΟ, ΟΧΙ ΕΠΑΡΚΕΣ ΤΟ ΝΕΟ LAYER — ΕΔΩ ΚΕΡΔΙΖΕΤΑΙ ΤΟ CITATION

Αν αποτύχεις στο 01, τίποτα από τα υπόλοιπα δεν μετράει. Ξεκίνα πάντα από την πρόσβαση.
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04 — LIVE DEMO · VALUE SEO + GEO AUDIT

Ένα crawl, όλα τα layers,
σε ένα report.

Score, errors, warnings, passes
Ένα νούμερο για τη διοίκηση, χίλια για την ομάδα.

Content health ανά διάσταση
Keyword alignment 26%, image alt 40%: ξέρεις αμέσως 
πού να πας.

Flesch 37,4 · Schema 100%
Δύσκολο κείμενο για ανθρώπους και για εξαγωγή. 
Schema για rich results και καθαρή ταυτότητα.

Πραγματικό audit του δικού μας site, 48 σελίδες. Δείχνουμε τα δικά μας νούμερα, όχι πελάτη · seo-audit-app.value.marketing
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04 — LIVE DEMO · AI READINESS ΣΕ 10 ΔΕΥΤΕΡΟΛΕΠΤΑ

Σε βλέπουν τα οκτώ AI crawlers;
Ναι ή όχι;

AI READINESS

98 / 100
Crawler access 100 · Extractability 90 · Technical 
100 · Markup 100.

Και όμως, μια προειδοποίηση

Text-to-HTML 1,1%
5.864 χαρακτήρες κειμένου σε 489 KB HTML. Το 
περιεχόμενο είναι θαμμένο σε markup και scripts.

Έλεγχος στο δικό μας site · GPTBot, OAI-SearchBot, ClaudeBot, PerplexityBot, Google-Extended, CCBot, Applebot-Extended, Bytespider · δωρεάν, χωρίς API key
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04 — LIVE DEMO · AI VISIBILITY & CITATION TRACKING

Τι ξέρουν τα μοντέλα για σένα,
και πόσο σε αναφέρουν.

Brand visibility report
ChatGPT, Claude, Gemini, Perplexity, Grok: αναγνωρισιμότητα, 
sentiment, προϊόντα, ανταγωνιστές.

Score με τον χρόνο
Κάθε run αποθηκεύεται. Βλέπεις trend, όχι snapshot.

Citation tracking ανά URL
Σετ queries, επαναλαμβανόμενα. Το KPI που αντικαθιστά το 
«θέση 3».

VALUE AI visibility · live · θόλωσε τα ονόματα tracked brands αν είναι πελάτες

Η τίμια εικόνα:  το δικό μας citation rate σε 45 runs είναι 0%. Φτιάχνεται με brand mentions και περιεχόμενο που αξίζει να παρατεθεί.
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04 — LIVE DEMO · ΑΠΟ ΤΟ FINDING ΣΤΟ DELIVERABLE

54 ευρήματα, ταξινομημένα
σε impact × effort.

QUICK WINS · ΑΥΤΗ ΤΗΝ ΕΒΔΟΜΑΔΑ

14
STRATEGIC · ΑΥΤΟ ΤΟ ΤΡΙΜΗΝΟ 9
POLISH · ΟΤΑΝ ΥΠΑΡΞΕΙ ΧΡΟΝΟΣ 31
Κάθε finding έχει URL, αιτία και διόρθωση, και 
μπαίνει αυτούσιο σε client deliverable.

Πραγματικά ευρήματα από το δικό μας audit · VALUE Knowledge Bank
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04 — MIGRATION

Το migration checklist απέκτησε
δεύτερη στήλη.
01

Staging subdomain indexable
staging.example.com: HTTP 200 χωρίς noindex.

Διπλό περιεχόμενο που ανταγωνίζεται το live site.

02

Canonical drift ανά template
/κατηγορία-προϊόντων: 50% indexable.

Τα canonical σπάνε ανά template. Διόρθωσε το 
template.

03

Redirect chains σε internal links
Links χτυπούσαν redirect, όχι το τελικό URL.

Κάθε hop κοστίζει crawl budget· τα AI crawlers 
σπαταλούν 34,8% σε 404.

04

Orphan pages μετά τη 
μεταφορά
Σελίδες με 0 internal links.

Ό,τι δεν έχει internal link, δεν ανακτάται.

05

Duplicate meta σε κλίμακα
Δεκάδες σελίδες με ίδιο meta description.

Το CMS template τις γέμισε αυτόματα.

06

Απώλεια entity signals
Organization.logo με μη έγκυρο URL.

Τα JSON-LD paths σπάνε στη μεταφορά, και μαζί η 
ταυτότητα.

ΤΟ ΝΕΟ ΒΗΜΑ ΜΕΤΑ ΑΠΟ ΚΑΘΕ MIGRATION

Έλεγξε ότι σε φτάνουν τα οκτώ AI crawlers, ότι το κείμενο υπάρχει χωρίς JavaScript, και ξανατρέξε το citation baseline.
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04 — ΜΕΤΡΗΣΗ

Τι μπαίνει στο reporting από Δευτέρα.
Δεν αντικαθιστούν τα παλιά KPIs. Κάθονται δίπλα τους.

ΝΕΟ KPI ΤΙ ΑΠΑΝΤΑΕΙ ΠΩΣ ΜΕΤΡΙΕΤΑΙ ΣΥΧΝΟΤΗΤΑ

Citation rate Σε πόσα queries μας αναφέρουν; Σετ prompts ανά μηχανή, επαναλαμβανόμενα Εβδομαδιαία

Share of AI answers Τι μερίδιο έχουμε έναντι ανταγωνιστών; Ίδιο σετ prompts, μέτρηση ανά brand Μηνιαία

Brand mention volume Μας συζητάνε εκτός site; Unlinked mentions, PR, κοινότητες, YouTube Μηνιαία

AI referral sessions & CVR Φέρνει χρήματα; GA4 segment ανά AI source, δικό σου CVR Εβδομαδιαία

AIO coverage των keywords Πόσο εκτεθειμένοι είμαστε; % keywords με AI Overview στο SERP Μηνιαία

Accuracy & sentiment Λένε σωστά πράγματα για εμάς; Δομημένο brand report ανά μοντέλο Τριμηνιαία

Και ένα που ΔΕΝ πρέπει να μπει:  κανένας «βιομηχανικός μέσος όρος» conversion multiplier για AI traic. Δεν υπάρχει αξιόπιστος· μέτρα τον δικό 
σου.
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04 — ΤΟ ΔΙΚΟ ΣΟΥ ΣΧΕΔΙΟ

Τι κάνεις μόλις φύγεις από εδώ.
Χρειάζεται μόνο σειρά προτεραιότητας.

ΑΥΤΗ ΤΗΝ ΕΒΔΟΜΑΔΑ

Δες πού είσαι.
• AI readiness check στις 5 πιο 

σημαντικές σελίδες
• robots.txt και CDN για τους 8 AI 

crawlers
• AI referral segment στο GA4, σε μισή 

ώρα
• 10 ερωτήσεις σε ChatGPT, Gemini, 

Perplexity, με screenshots

ΤΟΝ ΠΡΩΤΟ ΜΗΝΑ

Φτιάξε τα βασικά.
• SSR ή prerender, αν είσαι SPA
• Author bylines με credentials παντού
• Καθάρισε 404, redirect chains, orphans
• Στατιστικά, quotes, πηγές στις top-10 σελίδες

ΤΟ ΠΡΩΤΟ ΤΡΙΜΗΝΟ

Χτίσε αυθεντία.
• Citation baseline και tracking ανά μηχανή
• Digital PR για unlinked brand mentions
• Κάλυψη θέματος, όχι μεμονωμένες σελίδες
• Πρόγραμμα ανανέωσης περιεχομένου

Αν κάνεις μόνο ένα πράγμα:  τρέξε το AI readiness check. Παίρνει δέκα δευτερόλεπτα και σου λέει αν σε βλέπουν καθόλου.



ΕΡΩΤΗΣΕΙΣ

Q&A.
Θες να το δούμε για το δικό σου brand;
Κλείσε ένα δωρεάν 30λεπτο ραντεβού. Θα δούμε το citation rate του brand σου και τι αξίζει να 
διορθώσεις πρώτο.

Κλείσε ραντεβού →

Antonia Fatsea
General Manager, VALUE

a.fatsea@value.marketing

calendly.com/a-fatseappointments_value

ΣΑΡΩΣΕ · 30′ ΔΩΡΕΑΝ
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