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Predictive UX

Designing tomorrow's user journe

MoV Ba TTECEl TO PAEPUA YOG OE Hiot GEAIDO TIPIV KOV AUTH ONUOCIEVTEL. TI JETPIETAI WC TIPOO
Kal Tt aAANGel o€ eva e-shop Ttpiv 1o Black Friday.
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TI BEATIZTONOIEITAI HAH ENTONA

[ToL BploKETAL TO KOOTOC EvKalpiag;

'HON n ayopd Tou ecommerce gival TTOAL wplpn. Me OAa Ta oTadia Kal TIC EVEPYEIEC VA £XOLV BeEATIOTOTIOINBEI aTTO TOLC leaders otov PEYIOTO Baduo.
EKTOC aT10 €va TToL €TTNPEACEl AUETO TNV ATt0d00N. oL TIEPTEI TO PAEPUA TOL XPNOoTN!
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PurChaSe Mpoypdppata moToTNTAG
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\.

Etoaywyn

BAEMMA

Predictive UX

Ta ayyilel oAa.

AV 10 BAEPPO OEV PTACEI OTO MAVULMA, N
EVEPYELN KOOTI{ElI €E0000 XOAMEVNG EVKAIPINOG.
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FrNATI TQPA

Tov NogpuBpto to av 6a pac kottagovy, dev ayopadletat.
[TpoBAeneTal, oxeodlaletal Kat BeATLIOTOMOLELTAL TIPLV TO
launch.

01 02 03

To budget dev Avvel to To creative givat n Tehevtaia Kal pexpt onpepa kpLvotav pe
mpoBAnpa ehevBepn petapAntn TN YVWpn pag

Otav oAol avefalouv budget tTnv idla eBdoudda, 10 Eival To povo KopuaTl ¢ e&icwang TTov dev «[lMoio banner oag apéael;» AuTH €ival N €PWTNON
budget Ttavel va gival TIAEOVEKTNUA. TMiveTal BeAtioToTtolEiTal TTPIV TO launch arto Kavéevav AAAO. TIOU YiVETal OTa meetings Kal gival AaBo¢ epwtnon.
OUPUETOXN OTN dnUoTIPACia. KoaoTiel tpoofaon ota KATAAANAQ EpYaAEia, Oxl

media budget.

[

APA H EPQTHXZH NMOY XPEIAZETAI
OX1 «TtO10 0OC OPECEL» OAAG «TTOL O TTAEl TO BAEppa». Kal aUTA N €EPWTINOCN, VIO TTPWTN QOPAE, ATTAVTIETAI

TIPIV TN dnpOCisvon.
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ENOTHTA 01 / 05

0 I ATTENTION MAP - MPQTA AEYTEPOAEMTA OEAYHZ

METPAEI TO MONTEAO

ﬂpoﬁkewn,xwptc
XPNOTEG

Kal XWpLC
traffic

e T1 KAVEL KOl T1 d&eVv KAVEL TO PHOVTIEAO
«e Ol €&1 peTpnoelg mov Pyadlel
sMwc¢ d1aBaletal €va score

EVSELKTLK ameLkovion
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01 — H ZYNOAIKH EIKONA

TLKavel To POVTENO, Kat TL OEV KAVEL.

VALUE -

TI KANEI

[Maipvel pla €IKOVA 1 Eva KOPE KAl
ETIIOTPEPEL KATAVOMUN TTPOCOXNC YIa TO
TIPWTO OEVTEPOAETITA BEAaOoNC, EKTTAIOEVHUEVO
OE TIPAYMUOATIKEC KATAYPAPEC BAEPUATOC
mavw o€ interfaces.

Atnavtael og dEKQ
OevTEPOAETTA.

Predictive UX

Ti O€V KAVEIL

Aev gival real-time eye-tracking Kal 0gv PETPAEI TOUC OIKOUC
o0¢ xpnotec. Kavevag dev KABIoE UTIPOOTA O KAMEPD VI

TN OIKN oo¢ oeAid.

Aev TtpoBAETTEl conversion. MPOoBAETTEl TTPOOTOXH, TTOL

gival To TTPWTO Brpa.

TL PeTpdel TO POVTEAO
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ENOTHTA 02 / 05

02

H ANAAYZH ZTHN NMPAZ=H 3 2

MpaypgattlKoO
mapadetLyypa
eshop.

Outputs, KPIs & Learnings

IMPACT SCORE - XEAIAA KATHIOPIAZ

> eAida Katnyopiag EAAnVIKoL e-shop, desktop fold.




02 — TO EPITAAEIO | GLANZZ

SEND POl CLIENT APPREVAL

© Viswicieme. CEE—— .5
Q cTa/button 4 1,6%
© cTa/button 4 0.9%

1 Wissal slesest 2 ETA / burees
3 Viswal slement & Top area

nid area

CONTRAST & LEGIBILITY
n CTA ! button
B CTA/ bitton

+ Al FIX-ALIST

[MpaypatikK avaAvon oeAidag Katnyopiag eEAANVIKoL e-shop, desktop fold. MovteAoTtoinuévn
TIPOLBAEYN, OXI eye-tracking.

VALUE - Predictive UX MNapdadelypa e-shop

IMPACT SCORE
32 /100
O OUVOAIKOC
d€iKTNC,
oTaOpIcuEVOC
oLVOLAOPOC TWV
UTTOAOITTWV.

CLARITY
42.4 /100

Av n oceAida Aéel pia
loTOopia N aviaywviletal
TOV €AUVTO TNC.

FOCUS
51.3 /100

[MOOCO CUYKEVIPWVETAI N

TTPOOCOXN OTa BACIKA

oTolXEia.

BALANCE
0 /100

AV TO OTITIKO Bapog
HolpadleTal i

oLVoOoWPEeELETAl YPNAA.
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02 — DEMO | 2EAIAA KATHIOPIAXZ, DESKTOP

O TiTAOC «KAEBEL TNV TIPOOOYN), EVW

oo [ r

Ta TPOLOVTA PEVOUV OTO OKOTAOL.

51.3%

TN¢ TMTPOOOXNE 0 Pia povo (wvn, ToV TITAO TNC
Katnyopiacg.

42.4%

TTAEl O€ €va KOl JOVO OTITIKO OTOIXEiIO, 5,9 popéC TTAVW
OTIO TO AVOUEVOUEVO.

0

ota 100 oto Balance. To KATW PEPOC TNC OEAIDAC PEVEI OXEDOV XWPIC
TIPOCOXT).
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02 — DEMO | H ZEIPA TOY BAEMMATOZ

'YX M 4

Ta rpotovta mov TMovAdeL N oeAida
gpYovTal TETAPTA.

1 Kat 2

O TitAo¢ TNC Katnyopiag. Kal ol dV0 TIPWTEC OTACEIC.

3 KaL 4

Ta poiovta. TETapTn Kal TIEUTITN OTACTN 0T OEIPA.

DKL 6

H elkOva aploTtepd Kal 0 UTIOTITAOC NG EVOTNTOC.

| Oharadidipa = | | Tafwépnen ~ |

MpoBAenopevn akoAouBla otdccwv, (Sta avdAuon pe to TMponyoupevo slide.

VALUE - Predictive UX MNapdadelypa e-shop 10 / 22



02 — ANMO TO EYPHMA ZTH AIOPOQZxZH

To epyaAelo 6ev otapatasl oto heatmap.

BeAtwwvel > Clarity

MPOTEPAIOTHTA YWHAH

E€LooppOTINGN TOL OTTLIKOU
Bapouc Tov hero section

To TEPACTIO AEVKO KEIUEVO, dNUIOVLPYEI PIo «pavpn TPUTIO
TIPOCOXNC TIOU OTTOTPETIEI TOUC XPHOTEC ATIO TO VA KAVOULV
scroll. MeiwoTe 10 peyebog ypappatooelpac tov «LOREM
IPSUM>» Kol TIPOCOECTE TIEPIOTOTEPO AEUKO XWPO 1 Eva
OTITIKO oNpAd!l (OTIWC Eva BEAOC TIPOC TA KATW 1 EVa OTOIXEIO
TTOU ETUKOAVTITETAI PE TNV ETTOMPEVI EVOTNTA), WOTE VO
eVOAPPUVETE TOUC XPNOTEC VO EEEPELVIIOOLY TNV EVOTNTA
«Limited Edition» Ttopakdtw.

BeAtwwvel > Focus

MPOTEPAIOTHTA YWHAH

T oo [f
Opatotnta mpoloviwy
H 1tpoooxr) TE@Tel artotoua YeTd 1o hero section. Ta
badges «NEW>» 1paouv KATIWC TO BAEPUA, OUWC Ta idla Ta
TIPOIOVTA TIEPVOLV aTTOPATAPNTA. MEYAAWOTE TIC EIKOVEC
TWV TIPOIOVTWV KOl TIPOCOEDTE EVA EUPAVEC KOUUTTI
«[MpooBKn 010 KOAABI» 0€ KABE KAPTA, WOTE v
onuIovpynBei de0TEPO onuEio eoTioong Kal va eviaxuBolv ol
METATPOTIEC.

( NMPOTEPAIOTHTA MEZAIA ) BeAtwwvel > Clarity

AvtiBeon ota QLATpa

Ta dropdown @IATpa ayvoouvTal eVIEAWC. IMNa va BEATIWOEI
TO USer journey, XPNOIHYOTIOINOTE VA TTIO EVBIAKPITO XPWHO
(POVTOU 1 TIEPIYPAPHA VIO TN PTIAPA QIATPWVY, WOTE Va
EeXWPICEl OTIO TO AELKO (POVTO KOl VO AEITOVPYEI WC OUPEC
EpyaAeio Ao ynon..

r

NMATI EXEI HMAZXZIA
K&Oe TtpOTOON GUVOEETAI ME TN HETPNON TTOL BEATIOVEL, OTIOTE PTTAiIVEL avtoLola o€ deliverable.

VALUE -+ Predictive UX

MNapdadelypa e-shop
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ENOTHTA 03 / 05

03

H ANAAYZH ZTHN NMPAZ=H

MTpaypattLKoO
nmapadetLyypa
video.

«TO creative Ppéod OTO TMMPAYMYATIKO TOU
MEPIBAAAOV
cMpoéPBAeyYn mMmpoooxneg oimrAa oto CTR

FOCUS SCORE ANA KAPE - VIDEO AD 20"

65,8

59,4

39,7

AN

To povadiKo KapE OTIOL N TIPOCOXH CUYKEVIPWVETAI ivVal TO AOYOTUTIO, OTO
TENOC.

Glanzz - &npoola SLa@nuLOTLK Kapmavia

VALUE - Predictive UX @® MMapddewypa video 12 / 22



03 — DEMO | VIDEO AD, 20 AEYTEPOAENTA

oo I

To Tipotov 6ev KepOL(EL 0€ Kaveva KapeE.

el 5 3| a] = |

0:00 59,4 0:11 39,7 0:16 25,1 0:18 65,8
MpwTto KOPE. H Tt pocoxn ival H 1tpoocoxr) Ttagl 0to AoyOTuTIOo, OXI To XOUNAOTEPO ONUEID OAOL TOU To pHovadIKO KapE OTIOU N TTPOCOXH)
Hadepevn. OTO TIPOIOV EVTOC TOL KIvNToU. Bivteo. H Ttipoooxr] SIaAVETAl. OULYKeVTpwVETAlL. Eival To AoyotuTto.

VALUE - Predictive UX Mapadeypa video 13 / 22



AAAAAAAAAAAA

H npoooxr] KOPLPWVETAL 6TO dEKATO 0YOO00
amo Ta €iKool OevTEPOAETTA.

TTTTTTTT

To povadLko
ONUELO OTOV N
MPOCOYN
CUYKEVTIPWVETAL
elvalL To AoyoTuTto,
0TO OEVUTEPOANETTO
OEKAOKTW.




03 — TO EPITAAEIO | IN-CONTEXT

To creative 6ev gppavideTal TOTE
uovo tou oto digital.

o | Dp Meta feed Q_ Google

ShComext previow L N oL XopnyoUUEVN avAapTnonN YESA aE pon). Alo@ApIoN SITIA0 OTa OTIOTEAEOHOTAL.

B Incontext

e & Paglkatactnpato¢ [ Inbox
2 UOKELOAOIO AVAPEDO O€ MpowONTIKOG aTnNV KopuEr Twv email.
OVTAYWVIOTEC.

[

IN-CONTEXT
EyKpivoupe creatives KOITOWVTOC TO MOV TOUC OE HIA

Ttapovoiaon. O xXpRotTtng 0ev ta BAETTElI TTOTE £TO0O1.

VALUE - Predictive UX Mapadeypa video 15 / 22



ENOTHTA 04 / 05

04

BEATIZTOMNOIHZH

O Kararaen e b
A/B test before / ararasn pe dvo

OTNAEC
during / after

the S pen d @ AI\F/rgnitors UETA TO
' launch

GLANZZ - TIPIN, KATA KAI META TO LAUNCH

=\

Q Batch mptv 1o launch

To design dokipdletal Tipiv Eodevtei budget. To budget pével yia To prjvoua.




[TpoBAemtopevn ipoooyn OLAa
oto npaypatiko CTR.

Glanzz » vaue -

Katataén pe 6vo otnAec

Ad performance

11:: by predicted attention next to their real CTR, CPC and spend — and find the ones Ta Ilve Creatlves ”8 TO T[pay”u'[lK(,) CTR’ CPC Kl Bandvn’ 6“‘[)\(} O"[r]V
TIPORBAETIOPEVN TIPOCOXH).

Drop your ad creatives

Batch mptv 1o launch

OAOKANPO ad set BoaBuoAoyeital KOl KATATACOETAl, WOTE VA QUYELI TIPWTO TO dLVATOTEPO.

Monitors peta to launch

H oeAida EavapeTplETal PE XPOVORIAYPOUUA KOl EPXETAL EI00TIOINCN OTAV TIECEL N
TIPooOoXN.

VALUE - Predictive UX BeAtlotonoinon 17 / 22



ENOTHTA 05 / 05

05

E®PAPMOIH TQN AAAAT QN

Ta anmotTeAeoparta
Touv Glanzz,

aél{(ovVv PpoOVvoO

oTav
EQAPUOOTOUV.

Alaoculvdeon PHE TA €pyYaAEia TTouv
Xpnotgomoliovyv Ta TUAPMAOTAO marketing

GLANZZ - MEZA ZTH POH THXZ OMAAAZ

Figma

PDF Chrome
‘Eykplon AOI
ZXOALa

Figma plugin, Chrome extension, {wveg, oXOAId, EYKPIon Kal EEaywyn, o€
€va epyaAcio.




05 — MEZA ZTH POH THZ OMAAAZ

EukoAia otnv xpnon.

& @ 33

Chrome extension [leploxeg evolapepovTog

Opilete (WVEC AUTOPATO 1) YE TO XEPI KOl TIAIPVETE
TTOC0OTO TIPOCOXNC ava {wvn.

Figma plugin
H pétpnon yivetal tavw oto artboard, Ttpiv @Lyel 1o
design a6 tov designer.

O, @ i

Y XOAld Tavw oTnNV €LKOva Eykplon rteAatn E€aywyn kat projects
H opdda Kap@Itowvel oXOAI0 0TO CNUEIO TTOU H avaAuvon @eLYEL yio EYKPION PE Evav OVVOECO, PDF ava avaAuaorn Kol opadoTtoinon ava TieAatn,
a@OPOLV, OXI O€ EEXWPIoTO email. XWPIC Aoyaploopo yia Tov TIEAATN. (WOTE TO IOTOPIKO VO PEVEL POEUEVO.

Ortoladrtote {wvtavr) aelida, dIKr) oag N
QVTOYWVIOTH, JETPIETOI OTIO TOV browser.

Glanzz 2> glanzz.value.marketing

‘Eva epyaAgio TTov {nNTtdel EEXWPIOCTO BAMPO OEV XPNOIPOTIOIEITOI.

19 / 22
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05 — TO PLAYBOOK INMPIN TO BLACK FRIDAY

Tpelc eAeyyol ava KavaAl, mptv E00eVTEL TO MPWTO EVPW.

KdaBe ypapun aravtietal Pe vail 1] 0x1, Kortwvtag eva heatmap. Kapia dev xpeladetal eturtAéov ad budget.

-
ADS E-SHOP NEWSLETTER
° 4 oo I
Banner / Video ApYLKN KaL mpotov H mpwtn oBovn
e BpioKETAl N TTPOWONTIKI EVEPYELX e MMOoO oTOIXEia SIEKDIKOUV TNV TIPWTN e TPWEI N TTAONYNON TNV TTPWTIN 0006vn
A 1o mpolov péoa o Bepun oBovn; NMavw amod tpia onpaiver d1axvn Xwpig maipvel tpoooxn 1o CTA,;
TeEploxn; TTPOCOXN. e YTIAPXEI EVA KUPIO KOLMPTII N TECOEPQ
loodlvapa;
e KataAapBAvel To TTPOIOV APKETOH e 2TNn OeAida TIpOIOVTIOC, KEPDILEL N e Eival To AOyOTUTIO YHEYOAAVTEPO ATIO TNV
HépOC TNG 080vNG; =10 mobile n PwTOoypa@ia N TO CAUATA EUTIIOTOOLVNG; TPoCPoPA;
TIPOOCOXN OVERAIVEI OXEDOV e Eival To KOUUTII TTPOOONKNG OTO KAAGOI e Bpioketal n pmdapa PE TA OQPEAN TTAVW N
VPOUUIKG e TNV KAALYN. mavw amno 1o fold xwpig scroll; KATW OTIO TO KOUWTII;

Av Oev TtpoAdBaivete OAd, KAvTe éva. EAEyETe TO creative TTov 00 oNKWOEel TO peyaAutepo budget.

VALUE - Predictive UX Egpappoyn 20 / 22



05 — ADOPTION PLAN

TLKAVETE yLa TNV EQAPUOYN.

g AYTH THN EBAOMAAA TON MNMPQTO MHNA TO NPQTO TPIMHNO
[ [ [ [

AeiTe MOV €lOTE BaAte 10 0Tn pon Kavte 1o Kavova

e Mepdote Ta TMEVTE e EAEYETE KABE creative mplv QUYEl yia e OpioTte EAAXIOTO OKOpP TIPIV ATIO KABOE
onNuavtikotepa templates oaog. 10 ad set. launch.

e« Kpatnote 10 Impact Score e Tpé&te desktop kKal mobile e MNapakoAouvBrjote Ta Baoika
ogav baseline. CexwploTa, TTavta. templates pye xpovodlaypapua.

e AgiTE TI TOCOGTO TIOIPVEI TO e BaAte tnv mpoPBAedn dimmAa oto CTR. e JUVOEOTE TNV TIPOBAEYN HE TN
KOLUTIi oac. METPNON META.

AV KAVETE Eva povo Ttpaypa, Ttepaote 1o fold Tng oeAidag Ttpoidovtog oo Kol OEITE Tl TTOG00TO TNG TIPOCOXNC TIAIPVEI TO KOUMTTI.

VALUE - Predictive UX Epappoyn 21 / 22



EPQTHZEIZ

Q&A

OeAete va to doLpE yLa To OLKO oag e-shop;

KAgiote eva paviefou. MNepvape to hero section, eva d10@NUICTIKO Kal Eva newsletter oag aro attention
analysis kol BAETIovE T1 a&idel va aANGéel TIpwTo, TIpIv To Black Friday.

KAgiote pavtefol -

loanna Anastasaki i.i.anastasaki@value.marketing

calendar.app.google/BJGomzPefg9eZ43jD8
Co-Founder & CMO value.marketing



	AI-POWERED DIGITAL GROWTH  |  GR.EC.A. WORKSHOP
	Predictive UX
	Designing tomorrow’s user journey
	Πού θα πέσει το βλέμμα μας σε μία σελίδα πριν καν αυτή δημοσιευτεί. Τι μετριέται ως προσοχή, πόσο αξιόπιστα προβλέπεται και τι αλλάζει σε ένα e-shop πριν το Black Friday.
	Ioanna Anastasaki   ·   Co-Founder  |  VALUE



	Το βλέμμα
	είναι η νέα ευκαιρία.
	Πού βρίσκεται το κόστος ευκαιρίας;
	Ήδη η αγορά του ecommerce είναι πολύ ώριμη. Με όλα τα στάδια και τις ενέργειες να έχουν βελτιστοποιηθεί από τους leaders στον μέγιστο βαθμό. Εκτός από ένα που επηρεάζει άμεσα την απόδοση. Πού πέφτει το βλέμμα του χρήστη!
	Discovery
	Intent
	Purchase


	ΒΛΕΜΜΑ
	Τα αγγίζει όλα.
	Αν το βλέμμα δεν φτάσει στο μήνυμα, η ενέργεια κοστίζει έσοδα χαμένης ευκαιρίας.
	ΓΙΑΤΙ ΤΩΡΑ


	Τον Νοέμβριο το αν θα μας κοιτάξουν, δεν αγοράζεται.
	Προβλέπεται, σχεδιάζεται και βελτιστοποιείται πριν το launch.

	01
	Το budget δεν λύνει το πρόβλημα
	Όταν όλοι ανεβάζουν budget την ίδια εβδομάδα, το budget παύει να είναι πλεονέκτημα. Γίνεται συμμετοχή στη δημοπρασία.


	02
	Το creative είναι η τελευταία ελεύθερη μεταβλητή
	Είναι το μόνο κομμάτι της εξίσωσης που δεν βελτιστοποιείται πριν το launch από κανέναν άλλο. Κοστίζει πρόσβαση στα κατάλληλα εργαλεία, όχι media budget.


	03
	Και μέχρι σήμερα κρινόταν με τη γνώμη μας
	«Ποιο banner σας αρέσει;» Αυτή είναι η ερώτηση που γίνεται στα meetings και είναι λάθος ερώτηση.
	Όχι «ποιο σας αρέσει» αλλά «πού θα πάει το βλέμμα». Και αυτή η ερώτηση, για πρώτη φορά, απαντιέται πριν τη δημοσίευση.
	ΕΝΟΤΗΤΑ 01 / 05

	ΤΙ ΜΕΤΡΑΕΙ ΤΟ ΜΟΝΤΕΛΟ

	Πρόβλεψη, χωρίς χρήστες
	και χωρίς traffic.
	Τι κάνει και τι δεν κάνει το μοντέλο
	Οι έξι μετρήσεις που βγάζει
	Πώς διαβάζεται ένα score
	ATTENTION MAP · ΠΡΩΤΑ ΔΕΥΤΕΡΟΛΕΠΤΑ ΘΕΑΣΗΣ
	VALUE · Predictive UX
	● Τι μετράει το μοντέλο
	05 / 22
	01 — Η ΣΥΝΟΛΙΚΗ ΕΙΚΟΝΑ



	Τι κάνει το μοντέλο, και τι δεν κάνει.
	Παίρνει μια εικόνα ή ένα καρέ και επιστρέφει κατανομή προσοχής για τα πρώτα δευτερόλεπτα θέασης, εκπαιδευμένο σε πραγματικές καταγραφές βλέμματος πάνω σε interfaces.
	Απαντάει σε δέκα δευτερόλεπτα.
	Τι δεν κάνει
	Δεν είναι real-time eye-tracking και δεν μετράει τους δικούς σας χρήστες. Κανένας δεν κάθισε μπροστά σε κάμερα για τη δική σας σελίδα.
	Δεν προβλέπει conversion. Προβλέπει προσοχή, που είναι το πρώτο βήμα.
	ΕΝΟΤΗΤΑ 02 / 05
	Η ΑΝΑΛΥΣΗ ΣΤΗΝ ΠΡΑΞΗ



	Πραγματικό παράδειγμα
	eshop.
	Outputs, KPIs & Learnings
	IMPACT SCORE · ΣΕΛΙΔΑ ΚΑΤΗΓΟΡΙΑΣ
	/ 100
	Σελίδα κατηγορίας ελληνικού e-shop, desktop fold.

	02 — ΤΟ ΕΡΓΑΛΕΙΟ   |   GLANZZ

	Πραγματική ανάλυση σελίδας κατηγορίας ελληνικού e-shop, desktop fold. Μοντελοποιημένη πρόβλεψη, όχι eye-tracking.
	IMPACT SCORE

	32 /100
	Ο συνολικός δείκτης, σταθμισμένος συνδυασμός των υπολοίπων.
	CLARITY


	42.4 /100
	Αν η σελίδα λέει μία ιστορία ή ανταγωνίζεται τον εαυτό της.
	FOCUS


	51.3 /100
	Πόσο συγκεντρώνεται η προσοχή στα βασικά στοιχεία.
	BALANCE


	0 /100
	Αν το οπτικό βάρος μοιράζεται ή συσσωρεύεται ψηλά.
	02 — DEMO   |   ΣΕΛΙΔΑ ΚΑΤΗΓΟΡΙΑΣ, DESKTOP

	Ο τίτλος «κλέβει» την προσοχή, ενώ
	τα προϊόντα μένουν στο σκοτάδι.
	51.3%
	MODERATE FOCUS
	της προσοχής σε μία μόνο ζώνη, τον τίτλο της κατηγορίας.

	42.4%
	CLUTTERED
	πάει σε ένα και μόνο οπτικό στοιχείο, 5,9 φορές πάνω από το αναμενόμενο.

	0
	στα 100 στο Balance. Το κάτω μέρος της σελίδας μένει σχεδόν χωρίς προσοχή.
	VALUE · Predictive UX
	● Παράδειγμα e-shop
	09 / 22
	02 — DEMO   |   Η ΣΕΙΡΑ ΤΟΥ ΒΛΕΜΜΑΤΟΣ


	Τα προϊόντα που πουλάει η σελίδα
	έρχονται τέταρτα.
	1 και 2
	Ο τίτλος της κατηγορίας. Και οι δύο πρώτες στάσεις.

	3 και 4
	Τα προϊόντα. Τέταρτη και πέμπτη στάση στη σειρά.

	5 και 6
	Η εικόνα αριστερά και ο υπότιτλος της ενότητας.
	VALUE · Predictive UX
	● Παράδειγμα e-shop
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	02 — ΑΠΟ ΤΟ ΕΥΡΗΜΑ ΣΤΗ ΔΙΟΡΘΩΣΗ


	Το εργαλείο δεν σταματάει στο heatmap.
	Εξισορρόπηση του οπτικού βάρους του hero section
	Το τεράστιο λευκό κείμενο, δημιουργεί μια «μαύρη τρύπα» προσοχής που αποτρέπει τους χρήστες από το να κάνουν scroll. Μειώστε το μέγεθος γραμματοσειράς του «LOREM IPSUM» και προσθέστε περισσότερο λευκό χώρο ή ένα οπτικό σημάδι (όπως ένα βέλος προς τα κάτω ή ένα στοιχείο που επικαλύπτεται με την επόμενη ενότητα), ώστε να ενθαρρύνετε τους χρήστες να εξερευνήσουν την ενότητα «Limited Edition» παρακάτω.

	Ορατότητα προϊόντων
	Η προσοχή πέφτει απότομα μετά το hero section. Τα badges «NEW» τραβούν κάπως το βλέμμα, όμως τα ίδια τα προϊόντα περνούν απαρατήρητα. Μεγαλώστε τις εικόνες των προϊόντων και προσθέστε ένα εμφανές κουμπί «Προσθήκη στο καλάθι» σε κάθε κάρτα, ώστε να δημιουργηθεί δεύτερο σημείο εστίασης και να ενισχυθούν οι μετατροπές.

	Αντίθεση στα φίλτρα
	Τα dropdown φίλτρα αγνοούνται εντελώς. Για να βελτιωθεί το user journey, χρησιμοποιήστε ένα πιο ευδιάκριτο χρώμα φόντου ή περίγραμμα για τη μπάρα φίλτρων, ώστε να ξεχωρίζει από το λευκό φόντο και να λειτουργεί ως σαφές εργαλείο πλοήγησης.
	ΓΙΑΤΙ ΕΧΕΙ ΣΗΜΑΣΙΑ

	Κάθε πρόταση συνδέεται με τη μέτρηση που βελτιώνει, οπότε μπαίνει αυτούσια σε deliverable.
	ΕΝΟΤΗΤΑ 03 / 05
	Η ΑΝΑΛΥΣΗ ΣΤΗΝ ΠΡΑΞΗ



	Πραγματικό παράδειγμα
	video.
	Το creative μέσα στο πραγματικό του περιβάλλον
	Πρόβλεψη προσοχής δίπλα στο CTR
	65,8
	59,4
	39,7
	25,1
	Το μοναδικό καρέ όπου η προσοχή συγκεντρώνεται είναι το λογότυπο, στο τέλος.
	03 — DEMO   |   VIDEO AD, 20 ΔΕΥΤΕΡΟΛΕΠΤΑ


	Το προϊόν δεν κερδίζει σε κανένα καρέ.
	0:00   59,4
	Πρώτο καρέ. Η προσοχή είναι μαζεμένη.
	0:11   39,7

	Η προσοχή πάει στο λογότυπο, όχι στο προϊόν εντός του κινητού.
	0:16   25,1

	Το χαμηλότερο σημείο όλου του βίντεο. Η προσοχή διαλύεται.
	0:18   65,8

	Το μοναδικό καρέ όπου η προσοχή συγκεντρώνεται. Είναι το λογότυπο.
	VALUE · Predictive UX
	● Παράδειγμα video
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	03 — DEMO   |   FOCUS ΑΝΑ ΚΑΡΕ


	Η προσοχή κορυφώνεται στο δέκατο όγδοο
	από τα είκοσι δευτερόλεπτα.
	ΤΟ ΕΥΡΗΜΑ
	Το μοναδικό σημείο όπου η προσοχή συγκεντρώνεται είναι το λογότυπο, στο δευτερόλεπτο δεκαοκτώ.
	VALUE · Predictive UX
	● Παράδειγμα video
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	03 — ΤΟ ΕΡΓΑΛΕΙΟ   |   IN-CONTEXT


	Το creative δεν εμφανίζεται ποτέ
	μόνο του στο digital.
	Meta feed
	Χορηγούμενη ανάρτηση μέσα σε ροή.

	Google
	Διαφήμιση δίπλα στα αποτελέσματα.

	Ράφι καταστήματος
	Συσκευασία ανάμεσα σε ανταγωνιστές.

	Inbox
	Προωθητικό στην κορυφή των email.
	IN-CONTEXT

	Εγκρίνουμε creatives κοιτώντας τα μόνα τους σε μια παρουσίαση. Ο χρήστης δεν τα βλέπει ποτέ έτσι.
	ΕΝΟΤΗΤΑ 04 / 05
	ΒΕΛΤΙΣΤΟΠΟΙΗΣΗ



	A/B test before / during / after
	the spend.
	GLANZZ · ΠΡΙΝ, ΚΑΤΑ ΚΑΙ ΜΕΤΑ ΤΟ LAUNCH
	BEFORE
	Batch πριν το launch
	DURING

	Κατάταξη με δύο στήλες
	AFTER

	Monitors μετά το launch
	Το design δοκιμάζεται πριν ξοδευτεί budget. Το budget μένει για το μήνυμα.
	04 — A/B TEST THE DESIGN



	Προβλεπόμενη προσοχή δίπλα
	στο πραγματικό CTR.
	Κατάταξη με δύο στήλες
	Τα live creatives με το πραγματικό CTR, CPC και δαπάνη, δίπλα στην προβλεπόμενη προσοχή.

	Batch πριν το launch
	Ολόκληρο ad set βαθμολογείται και κατατάσσεται, ώστε να φύγει πρώτο το δυνατότερο.

	Monitors μετά το launch
	Η σελίδα ξαναμετριέται με χρονοδιάγραμμα και έρχεται ειδοποίηση όταν πέσει η προσοχή.
	VALUE · Predictive UX
	● Βελτιστοποίηση
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	ΕΝΟΤΗΤΑ 05 / 05
	ΕΦΑΡΜΟΓΗ ΤΩΝ ΑΛΛΑΓΩΝ



	Τα αποτελέσματα του Glanzz,
	αξίζουν μόνο όταν εφαρμοστούν.
	Διασύνδεση με τα εργαλεία που χρησιμοποιούν τα τμήματα marketing
	GLANZZ · ΜΕΣΑ ΣΤΗ ΡΟΗ ΤΗΣ ΟΜΑΔΑΣ
	Figma plugin, Chrome extension, ζώνες, σχόλια, έγκριση και εξαγωγή, σε ένα εργαλείο.
	05 — ΜΕΣΑ ΣΤΗ ΡΟΗ ΤΗΣ ΟΜΑΔΑΣ



	Ευκολία στην χρήση.
	Figma plugin
	Η μέτρηση γίνεται πάνω στο artboard, πριν φύγει το design από τον designer.

	Chrome extension
	Οποιαδήποτε ζωντανή σελίδα, δική σας ή ανταγωνιστή, μετριέται από τον browser.

	Περιοχές ενδιαφέροντος
	Ορίζετε ζώνες αυτόματα ή με το χέρι και παίρνετε ποσοστό προσοχής ανά ζώνη.

	Σχόλια πάνω στην εικόνα
	Η ομάδα καρφιτσώνει σχόλια στο σημείο που αφορούν, όχι σε ξεχωριστό email.

	Έγκριση πελάτη
	Η ανάλυση φεύγει για έγκριση με έναν σύνδεσμο, χωρίς λογαριασμό για τον πελάτη.

	Εξαγωγή και projects
	PDF ανά ανάλυση και ομαδοποίηση ανά πελάτη, ώστε το ιστορικό να μένει μαζεμένο.
	Ένα εργαλείο που ζητάει ξεχωριστό βήμα δεν χρησιμοποιείται.
	05 — ΤΟ PLAYBOOK ΠΡΙΝ ΤΟ BLACK FRIDAY



	Τρεις έλεγχοι ανά κανάλι, πριν ξοδευτεί το πρώτο ευρώ.
	Κάθε γραμμή απαντιέται με ναι ή όχι, κοιτώντας ένα heatmap. Καμία δεν χρειάζεται επιπλέον ad budget.
	Banner / Video
	Βρίσκεται η προωθητική ενέργεια ή το προΪόν μέσα σε θερμή περιοχή;
	Καταλαμβάνει το προϊόν αρκετό μέρος της οθόνης; Στο mobile η προσοχή ανεβαίνει σχεδόν γραμμικά με την κάλυψη.

	Αρχική και προϊόν
	Πόσα στοιχεία διεκδικούν την πρώτη οθόνη; Πάνω από τρία σημαίνει διάχυτη προσοχή.
	Στη σελίδα προϊόντος, κερδίζει η φωτογραφία ή τα σήματα εμπιστοσύνης;
	Είναι το κουμπί προσθήκης στο καλάθι πάνω από το fold χωρίς scroll;

	Η πρώτη οθόνη
	Τρώει η πλοήγηση την πρώτη οθόνη χωρίς παίρνει προσοχή το CTA;
	Υπάρχει ένα κύριο κουμπί ή τέσσερα ισοδύναμα;
	Είναι το λογότυπο μεγαλύτερο από την προσφορά;
	Βρίσκεται η μπάρα με τα οφέλη πάνω ή κάτω από το κουμπί;
	Αν δεν προλαβαίνετε όλα, κάντε ένα. Ελέγξτε το creative που θα σηκώσει το μεγαλύτερο budget.
	05 — ADOPTION PLAN



	Τι κάνετε για την εφαρμογή.
	ΑΥΤΗ ΤΗΝ ΕΒΔΟΜΑΔΑ
	Δείτε πού είστε
	Περάστε τα πέντε σημαντικότερα templates σας.
	Κρατήστε το Impact Score σαν baseline.
	Δείτε τι ποσοστό παίρνει το κουμπί σας.
	ΤΟΝ ΠΡΩΤΟ ΜΗΝΑ


	Βάλτε το στη ροή
	Ελέγξτε κάθε creative πριν φύγει για το ad set.
	Τρέξτε desktop και mobile ξεχωριστά, πάντα.
	Βάλτε την πρόβλεψη δίπλα στο CTR.
	ΤΟ ΠΡΩΤΟ ΤΡΙΜΗΝΟ


	Κάντε το κανόνα
	Ορίστε ελάχιστο σκορ πριν από κάθε launch.
	Παρακολουθήστε τα βασικά templates με χρονοδιάγραμμα.
	Συνδέστε την πρόβλεψη με τη μέτρηση μετά.
	Αν κάνετε ένα μόνο πράγμα,  περάστε το fold της σελίδας προϊόντος σας και δείτε τι ποσοστό της προσοχής παίρνει το κουμπί.


	Q&A
	Θέλετε να το δούμε για το δικό σας e-shop;
	Κλείστε ένα ραντεβού. Περνάμε το hero section, ένα διαφημιστικό και ένα newsletter σας από attention analysis και βλέπουμε τι αξίζει να αλλάξει πρώτο, πριν το Black Friday.
	Κλείστε ραντεβού  →
	Ioanna Anastasaki
	Co-Founder & CMO





