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Αξιοποίηση των Social Media από τους 
Έλληνες online Καταναλωτές 

Αξιοποίηση του Online Marketing από τους 
Έλληνες online Καταναλωτές 



Online Marketing
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62%
χρησιμοποιουν 
καθημερινα το app

53%
χρησιμοποιουν 
καθημερινα το web
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« Χρησιμοποιώ το facebook απλώς για 
να παρακολουθώ τους φίλους μου»

48%
καθημερινά

52%

“Μη εμπορική” χρήση

Εμπορική χρήση
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58%

54%

20%

15%

8%

5%

4%

Προσωπική – “Μη εμπορική” χρηση

Like

Chat

Share

Comment

Upload 
phots

Profile

Tagging
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“Εμπορική”χρηση

Like σε σελίδες με εμπορικό περιεχόμενο 19%

Like σε σελίδες εταιρειών 12%

Like σε σελίδες προϊόντων 9%

Συμμετοχή σε διαγωνισμούς

Click σε banners

8%

4%

Rating 3%
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Ανάγκες

3%

6%

8%

9%

13%

14%

22%

23%

30%

38%

45%

58%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

Να νιώθω συναισθηματική απελευθέρωση

Με βοηθά να ενισχύσω τις προσωπικές μου αξίες

Με βοηθά να βρίσκω χαρακτήρες παρόμοιους με τη δική μου τη 
συμπεριφορά

Να ψάξω για συμβουλές

Να βρίσκω πληροφορίες οι οποίες θα με κάνουν να νιώθω 
ασφάλεια για τα τεκταινόμενα

Να νιώθω μέρος μιας κοινότητας ανθρώπων

Να βρίσκω πληροφορίες για αγορές που θέλω να κάνω

Να προωθώ τα δικά μου προϊόντα/υπηρεσίες

Να διασκεδάζω

Να ικανοποιήσω την περιέργεια μου και το γενικό ενδιαφέρον 
μου για τους γύρω μου

Να χαλαρώνω

Να επικοινωνώ με φίλους και οικογένεια
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2%

5%

6%

8%

20%

23%

45%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%

Όσα διαβάζετε στο facebook είναι αξιόπιστα

Επηρρεάζεται ο τρόπος σκέψης σας θετικά

Επηρρεάζεται ο τρόπος σκέψης σας αρνητικά

Σας απομακρύνει από τους φίλους σας

Παραβιάζεται η προσωπική σας ζωή

Χάνετε πολύτιμο χρόνο

Λαμβάνετε ειδήσεις οι οποίες δεν είναι αξιόπιστες

Ανησυχίες
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2%

13%

13%

14%

25%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30%

Ανανεώνετε το προφίλ σας

Κάνετε tweets

Κάνετε share κάποιο σχόλιο/video;

Κάνετε Like/favorite

Παρακολουθείτε τις εξελίξεις χωρίς να κάνετε 
κάτι από τα παραπάνω

Λόγοι χρήσης
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22%

39%

45%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%

Επισκέπτεστε περισσότερο το twitter

Κάνατε follow περισσότερες σελίδες 
ειδησεογραφικών sites

Εξικοιωθήκατε περισσότερο με το twitter
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Ακούτε Μουσική
92%

Ψάχνετε video της καθημερινοτης
79%

67% κάνει 

skip τις διαφημίσεις

12% Επισκέπτεται 

συχνά τις διαφημισεις 
που ειναι στο πλαϊ

11% Παρακολουθεί 

συχνά τις διαφημίσεις 
που παίζουν πριν από το 
Video
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41% Ψαχνει συχνά

τραγούδια για να τα 
κάνει post στο facebook

22% Παρακολουθεί 

συχνά το channel μιας 
εταιρείας
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Vs
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Οργανικά Αποτελέσματα

Μην Οργανικά Αποτελέσματα

Banners “googleAds”

80% τα 

επισκέπτεται 
συχνά

23% τα 

επισκέπτεται 
συχνά

9% τα 

επισκέπτεται 
συχνά
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30% δίνει το e-

mail του συχνά για 
να λαμβάνει 
newsletters

27% ανοίγει 

συχνά τα e-mails 
που λαμβάνει

8% αγοράζει συχνά 

από τις διαφημίσεις που 
λαμβάνει σε newsletters
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